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UNIUNEA EUROPEANA

Prezentarea firmei:
Nume— (FE ....................... SRL)
Locatia de implementare — Baia Mare

Specificul activitatii (obiectul de activitate) — CAEN

1. Obiectivele.
a. Cresterea cifrei de afacericu .............. % in urmatoarele ... luni.

b. Crearea unor insemne personalizate (marca, logo, slogan) si valorificarea
acestora Tn maxim 1 lund pe ambalajele utilizate si in locatia proprie
(reclama luminoasa).

2. Piata tinta.
Locatia de implementare a activitatii dupa atingerea obiectivelor va ramane
neschimbatd, cu mentiunea cd vom incerca orientarea cdtre categorii noi de
consumatori in speta persoane juridice. Prin actiunile propuse vom promova
suplimentar activitatea de vanzari catre parteneri persoane juridice, entitate
catre care nu aveam desfacere (vanzare).

Categorii de Procent in cifra de Tipul produsului vandut
consumatori afaceri viitoare

(estimat)
Persoane fizice 80% Toate produsele
Persoane juridice 20% Toate produsele
ONG Pro bono (ocazional) Toate produsele
Total Cifra de afaceri 100%




3. Analiza concurentei.

Concurentii directi, xxxxx si xxxxxx vand produse similar iar o scura analiza
comparativa este redata in tabelul de mai jos.

Concurenti | Pret Vad Calitate | Vechime | Desfacere pe
commercial piata
In limitele | Similar Calitate |5 luni Online
concurentei similara
Local
Scump Similar Calitate | 6 ani Online
similara
Local cu alte
FE
leftin Similar Calitate | 2 ani Online
similara

Se explica pe scurt diferentele fatd de concurenta.

4. Strategia de pret.

Alinierea la preturile concurentei cu diferentiere in functie de consumatori,
dupa un program de fidelizare gandit in prealabil, astfel:

Produs Pret Pret pt cantitati | Pret pt parteneri
standard/pachet comenzi mari contractuali




5. Activitatile de promovare.

Promovarea se va realiza in parteneriat cu firma..................... care vor
asigura design-ul grafic (logo + slogan) si o companie IT locala care va
asigura site-ul firmei.

In paralel cu site-ul firmei va functiona o pagina de Facebook oficiala
st una de Instagram pe care le vor administra angajatii firmei —
administratorul firmei (dpdv al continutului si formatului). Se vor aloca
sume pentru publicitate platitd pe retelele de socializare.

Deschiderea spre colaborare cu agenti economici care activeaza in

domeniul vanzarii prin oferirea unor mostre de produs, pentru cunoasterea
gamei de produse si testarea calitatii acestora.

6. Bugetul de marketing. (cu exemplu concret)

Venituri (surse) Cheltuieli (directii) TVA inclus
1. Vanzari / Incasari 1.Design grafic logo — 1.400 lei
2. Fonduri proprii 2. Site specializat cu posibilitate de
vanzare online — 2,600 lei
3. Credite bancare 3. Reclame retele de socializare —
1,000 lei
4. Alte surse (parteneri) 4. Ambalaje — 1,000
5. Produse promotionale — 500
TOTAL — 6,500 lei

7. Masurarea.



1. Cresterea numarului de clientleserviti dupa implementarea actiunilor
de marketing cu 2%.

2.  Cresterea solicitarilor din partea agentilor economici persoane fizice
materializatd in semnarea a cel putin 1 contract lunar.

3. Cresterea numarului de vizitatori pe site.

4.  Cresterea numarului de comenzi pe site (cel putin 2 comenzi pe zi).

5. Cresterea numarului de like-uri.
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